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DISENO EDITORIAL

1. Informacidn segun el Plan de Estudios1
Ordenanza 0173/03

1.1 El Area

El Area de Disefio comprende Disefio Editorial, Identidad y Disefio y el seminario
de Infografia que se ocupan de cddigos especificos de la comunicacion visual: la
tipografia, la infografia, la identidad visual de diarios, revistas o sitios en la Web.

Asignaturas del Area:

46. Diseno Editorial

47. Infografia

48. Identidad y Disefio

1.2 La Asignatura

1.2.1 Objetivos

e Introducir al alumno en el campo de la comunicacion grdfica por medio del andlisis y la
realizacion de piezas para el drea de disefio de informacion.

e Posibilitar la percepcion del disefio como un espacio emergente y particular de los mass
media y redes sociales existentes en nuestra cultura.

e Proporcionar categorias conceptuales para comprender el fendmeno grdfico-visual y
organizarlo funcional y estéticamente.

e Propender a la creatividad individual y grupal de un espacio sistematizado del disefio
de informacion.

1.2.2 Contenidos minimos segtn el plan de estudios

Funcion del disefio periodistico en soporte papel y digital. Criterios
morfoldgicos-semdnticos. Relacion texto-imagen. Imagen editorial. Funciones de la
imagen. Tratamiento grdfico de la imagen: composicidn, equilibrio, refuerzo semdntico,
sintaxis, tipografia, relacion texto-imagen. /Tipografia. Andlisis morfolégico y
semdntico. Familias tipogrdficas variables. /Disefio de imagen global de diario o
periddico. Concepto y desarrollo de marca. Componentes de la estructura de disefio.
Caracteristicas bdsicas. Elaboracion y construccion. /Disefio en revistas. Criterios de
resolucion y propuestas comunicacionales. /Disefio grdfico para la web. Estructura de
los sitios. Andlisis y comparacion de los medios en los diferentes soportes.

1 El texto en cursiva reproduce lo establecido en el Plan 173/03



Fundamentacion

Dada la importancia creciente que reviste el disefio grafico-visual en la sociedad
actual, resulta indispensable a los y las futuras profesionales de comunicacidn social un
conocimiento detallado de los diversos aspectos que constituyen el lenguaje grafico
contemporaneo, en particular en los medios masivos y redes sociales. El itinerario
trazado se centra fundamentalmente en la consideracién de nucleos problematicos -
tipografia, infografia, marcas, etc.-, que han llevado al diseifio grafico-visual a su
pujante desarrollo desde la segunda mitad del siglo XX y lo que va del XXI.

La produccién de piezas de disefio los enfrenta a los multiples modos de
comunicar visualmente y a las diversas dificultades que ello comporta. De este modo,
se fomenta una lectura critica de lo visual y su consideracién en los medios impresos y
digitales: periddicos, revistas, diarios a través del manejo de herramientas tedricas y
practicas que nutren su percepcién y alimentan las posibilidades de representacién
visual.

Asimismo, se provee al estudiante de herramientas digitales que lo habilitan
para producir mensajes visuales.

La asignatura propone un recorrido sobre diversos aspectos en torno al disefio
de informacién y su vinculacidn con la comunicacion social.

3. Objetivos y Ejes conceptuales
3.1 Objetivos Generales
Lograr que el y la estudiante

e se introduzca en el campo de la comunicacién grafica-visual por medio del
analisis y la realizacién de piezas para el area de disefio de informacion.

e Integre el lenguaje grafico como parte del contenido informativo;
e incorpore categorias conceptuales para comprender el fenémeno gréfico;
e organice la gréfica funcional y estéticamente;

e perciba la grafica como un espacio emergente y particular de los medios
masivos y redes sociales;

e propenda a la creatividad individual y colaborativa de un espacio sistematizado
del diseno grafico-visual.

e Desarrolle competencias necesarias que le permitan trabajar
colaborativamente en proyectos editoriales.



3.2 Objetivos especificos por Unidades tematicas:
Unidad tematica I: El Disefio Periodistico

e Contribuir a la adquisicién de los conocimientos y habilidades necesarias para
el analisis y la produccién de medios impresos y digitales.

e Comprender el valor del disefio en la construcciéon de sentido dentro de una
pieza editorial.

Unidad tematica Il: La Tipografia

e Indagar en las posibilidades expresivas de la tipografia como vehiculo de
atributos/conceptos que configuren identidad.

e Desarrollar la capacidad de observar criticamente, de conceptualizar, de
proponer soluciones en términos de disefio a través de la tipografia

Unidad tematica lll: La identidad visual

e Investigar y analizar los conceptos de identidad visual en publicaciones
periddicas.

e Indagar en las posibilidades expresivas de la tipografia/el color/la
diagramacién/la imagen como vehiculo de atributos/conceptos que configuren

identidad.
e Desarrollar laidentidad visual del periddico para sus distintas versiones.
Unidad tematica IV: Diseiio de ediciones periddicas

e Descubrir los principios fundamentales de la diagramaciéon y las distintas
alternativas de orden y jerarquizacién en el disefo de cualquier pieza de
comunicacion.

e Contribuir a que el alumno experimente y comprenda el comportamiento de
todos los elementos que intervienen en un proyecto editorial.

Unidad tematica V: El diario digital

e Analizar los aspectos fundamentales del pasaje de los medios impresos hacia
los digitales, las caracteristicas heredadas y las propias.

e Contribuir al trabajo colaborativo integrando equipos interdisciplinarios que
gestionen proyectos de periodismo digital.



Unidad tematica VI:

e Conocer el estado actual del disefio de los periddicos en sus distintas versiones.

e Desarrollar las capacidades de andlisis y criticas que permitan comprender las
transformaciones que experimenta el disefio periodistico en el contexto de las
nuevas narrativas.

4. Contenidos
UNIDAD | - El Disefio Periodistico

Conceptos sobre Disefio Periodistico. Funciones. Definicidon. Relacion forma-
contenido. Imagen editorial y diagramacion. Imagen como contenido. Géneros
periodisticos. Modelos de diarios. Disefio modular. Formatos. Principios basicos
aplicados al Disefio Periodistico impreso y digital.

UNIDAD Il - La Tipografia

Historia de la tipografia. Andlisis morfolégico y semantico. Clasificaciones.
Familias y Variables. El signo tipografico. Componentes. La tipografia como imagen. La
tipografia y el refuerzo semantico. Operaciones tipograficas. Bloque tipogréfico. La
estructura y puesta en pagina. Relacidon texto e imagen. Niveles de lectura. Regimenes
de legibilidad. Tipografia para la web.

UNIDAD Il - La identidad visual

Identidad corporativa. Identidad e Imagen. Identidad corporativa como
instrumento para la Comunicacién de Empresas. El concepto tradicional de marca, los
signos de identidad y rendimiento de la comunicacién. Logotipo e isotipo. Simbolo.
Manual de identidad corporativa. Marca en diarios y revistas, blogs, sitio web y nuevos
dispositivos. Proceso de disefio. Uso y aplicacién. Identidad y funcién informativa.

UNIDAD |V - Disefio de ediciones periddicas

Disefio de imagen global. Estructura de la publicaciéon, contenidos vy
especificidad (secciones). Estructura de la pdagina. Centro de impacto visual. Caja
tipografica. Composicién y modulacién (Reticula bdsica). Componentes: columnas,
fotografias, tipografia, color, recursos graficos. Criterios de diagramacion. Portada.
Cabecera, titulacion y texto. Adaptaciones a las distintas plataformas.

UNIDAD V - El periodismo Visual
La infografia como lenguaje

UNIDAD VI - Estado actual del disefio periodistico



Cambios en la presentacién visual de los periddicos. Relacion entre las distintas
versiones. Elementos de anadlisis. Disefo para versiones mdviles. La marca
multiplataforma.

5. Propuesta metodologica
El régimen de cursada es anual con una carga de dos horas semanales.

Con el objeto de incorporar la practica editorial, esta asignatura se propone con
clases tedrico-practicas donde a partir de la propuesta de trabajos concretos se
desarrollan los conocimientos correspondientes.

A los lineamientos tedricos desarrollados por las y los docentes, les sucede la
elaboracion de diversas piezas de disefio en las que el estudiante es orientado en la
problemadtica propuesta y en las posibles soluciones de la misma. Asi mismo, los
estudiantes se ven conducidos a producir una lectura critica de las piezas producidas
por el grupo. El andlisis de los diarios de actualidad, tanto impresos como digitales,
forma parte del proceso ensefianza-aprendizaje.

El trabajo final articula todos los contenidos adquiridos durante el afo vy
consiste en el disefio integral de una publicacidn periddica.

Como cierre del cursado los y las estudiantes exponen sus trabajos en una
muestra colectiva abierta al publico en general.

6. Condiciones de acreditacion y evaluacidn
6.1 Acreditacién

Para aprobar el cursado regularmente, los alumnos deberan cumplir los
siguientes requisitos, teniendo en cuenta que el cursado se desarrolla en su totalidad
con un caracter tedrico-practico:

e Alumnos promocionales*

Segun los requisitos establecidos por la Resolucion n2 217/10 del Consejo
Directivo, los alumnos deberdn: 1-Reunir, al momento de la inscripcion, las asignaturas
correlativas fijadas en el Plan; 2- Asistir al 80 % de las actividades académicas
programadas (sean estas: clases, actividades de campo, trabajos presenciales,
discusion de seminarios.); 3- Aprobar la totalidad de los objetivos tedricos
programados (con promedio de 7 6 mas); 4- Aprobar todos los trabajos practicos y/o
de campo planificados (con promedio de 7 6 mas); 5- Aprobar el objetivo final de
integracién de los objetivos especificos (con 7 6 mas) en la ultima semana del afio.

* Opciodn sujeta a las normativas establecidas para la categoria

e Alumnos regulares

Los y las estudiantes que aspiren a regularizar la materia deberdn acreditar el
80% de asistencia a tedricos y practicos, aprobar el 80% de practicos propuestos (con



un promedio de 4 (cuatro) o superior) y aprobar la totalidad de los exdmenes parciales
con una calificacion de 4 (cuatro) o mas.

Los alumnos que no cumplieran con todos estos requisitos no aprobaran el
cursado en condicién de alumnos regulares.

e Alumnos libres
El alumno que aspire a aprobar la materia en condicién de libre, debera
ponerse en contacto con los docentes de la catedra (en un lapso no menor de 60 dias
antes de la fecha elegida para rendir) quienes le indicardn un plan de trabajo que
debera cumplir previo al examen. El alumno debera defender dicha presentacidn en su
examen libre.

6.2 Evaluaciones

Consideramos la evaluacién como una de las instancias finales dentro del
proceso de aprendizaje y ensefianza que permitird mensurar el grado de
instrumentacidn, comprensién y conceptualizacién alcanzado por el alumno en la
resolucion de los proyectos de disefio.

Se prevén dos examenes parciales de caracter tedrico y uno integrador tedrico-
practico. Las notas de los exdmenes parciales seran promediadas con los Trabajos
Practicos.

Los puntos a tener cuenta para evaluar son:

- Nivel de comprensién y conceptualizacion

- Grado de originalidad

- Calidad de la resolucidn técnica

- Aporte en el debate colectivo

- Evolucién individual en el transcurso del desarrollo del tema
- Cumplimiento de los tiempos calendario

- Cumplimento de las normas de presentacion

Distribucion horaria

CLASES: Viernes de 18 a 20 horas.

ATENCION ALUMNOS: Viernes de 17 a 18 horas.
http://pedco.uncoma.edu.ar/

Categoria: Facultad de Derecho y Ciencias Sociales

Subcategoria: Comunicacién Social

Curso: Disefio Editorial



http://pedco.uncoma.edu.ar/
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